Nyolc tipp: Hogyan reklamozzuk hatékonyan az egyhazi programokat?

Az egyhaz szamtalan értékes programot kinal. De hogyan érjik el, hogy minél tébben el is
j6jienek? Jennifer Fulwiler katolikus webfejleszt és reklamszakember gyakorlati tanacsai.

—

1. Ugyeljiink, hogy a meghirdetett program valds igényt elégitsen ki!

Fontos, hogy az adott esemény olyasmirdl szbljon, ami valéban fontos az embereknek. Példaul
ha eléadast hirdetliink A szentek bélcsessége cimmel, €s nem tul nagy az érdeklédés,
valtoztassuk meg a cimet Ugy, hogy a hétkdznapi élet valés problémajara utaljon. Példaul:
Hogyan tudtak a szentek id6t szakitani az imadsagra? — Es mi?

vagy:

Munka és csalad egyensulya a hazas szentek életében

2. Hirdessiik az interneten!

Egyszeri eseményt, pl. egy mariati el6adast elég a plébania honlapjara féltenni. A komolyabb
rendezvényeknek, rendezvénysorozatoknak (pl. tébb mint szazf6s konferencia vagy havi
rendszerességu k6zbssegi taldlkozdk) viszont legyen kilén Facebook-oldala €s weblapja.
Egyik sem 6rdéngdsseég: barmelyik fiatal szivesen megmutatja, hogyan lehet Facebook-oldalt
létrehozni; weboldalt szamos szolgaltatd biztosit elérhet6 aron.

Az online hirdetés tartalmazza az esemény rovid leirasat, helyszinét, id6pontjat, a részvételi
dijat és a jelentkezés modjat. (Ha még egy lépést akarunk tenni, ezzel a html-kéddal lehetévé
tehetjlk, hogy a programot barki azonnal beillessze a Google-naptarjaba.

3. Terjessziik e-mailben!

A Twitter, a Facebook, a blogok és a mas ujmédias lehet6ségek kdzbtt el ne feledkezziink a jo
6reg e-mailr6l! Az e-mailes népszersités talan nehézkes, mégis érdemes megfogalmazni egy
egyszerd, kedves, személyes meghivast, kiemelve, miért lesz j6 és hasznos a tervezett
esemény. Az e-mailt kildjuk el a baratainknak, és kérjik meg 6ket, hogy terjesszék. Ha
levelezdblista-tagok vagyunk, megkérhetjlik a moderatort, hogy a listan is tegye k6zzé a
meghivast.
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4. Kérjuk meg a jelentkezéket: irjak meg a k6zésségi oldalukon, hogy részt fognak venni
az adott eseményen!

Az egyik legnagyobb mulasztas, amit elkbvethetlink a népszerdsités terén: ha nem vesszik
igénybe a résztvevik segitségeét. A legtdbb online jelentkezésnél a jelentkez6k automatikus
valaszt vagy e-mailt kapnak; irjuk bele, hogy kérjik, ,lajkoljak” a rendezvényt a Facebookon,
irjanak roéla Twitteren stb. A jelentkez6k maguk is szeretnék, hogy jél sikertljon a rendezvény,
igy bizonyara szivesen tesznek eleget a kérésnek.

5. Keressiink kapcsolatot blogszerzékkel, podcast szerkesztékkel!

Ha az illetd nyitott, hivjuk meg a programunkra - ha megemliti a kézénségének, hogy eljon,
igen széles koérhdz juthat el a tervezett esemény hire. Ha biztosra akarunk menni, a reklamért
cserébe valamiféle kedvezmeényt is felajanlhatunk: kedvezményes aron vehet részt a
rendezvényen, taldlkozhat az el6adéval stb.

Mindez barmilyen rendezvény szervezésekor megfontolandd; ismétlédé programok,
eseménysorozat esetén a kdvetkezdket is érdemes figyelembe venni:

6. A rendezvényen kérjilk meg a résztvevoket (akar ki is plakatolhatjuk a felhivast), hogy
akinek van megfelel6 elektronikus eszkéze, valamelyik sziinetben irja meg kd6zésségi
oldalan, milyen programon vesz részt! Ez igen hatékony reklam; sokak érdekl6dését
felkeltheti a kés6bbi hasonl6 rendezvények irant.

7. Kérjuk meg a résztvevéket, értesitsenek, ha blogjukon irni szandékoznak a
programrol, és linkeljik a bejegyzést! A linknek minden felhasznalé 6riil. Ha el6re sz6lunk,
hogy a blogokat belinkeljik, varhatéan tébben fognak irni az eseményrdl.

8. Tegyliink k6zzé képeket a korabbi eseményekrol! Egy szemmel lathatéan j6 1égkérd
taldlkozdn készllt szines fotbknak nagy vonzereje van, amikor valaki a honlapon keresgélve
azon tépreng, részt vegyen-e a kdvetkezd hasonlé rendezvényen.

A fenti 6tletek hatékonyan névelik a résztvevék szamat, ugyanakkor nem sokba vagy éppen
semmibe sem kertlnek. Akinek nincs sok technikai érzéke, annak eltarthat egy ideig, mig
megismerkedik az (j média nyujtotta lehetéségekkel. Am amint megtapasztalja, hogy
komolyabb kiadasok nélkul sikertl sokakhoz eljuttatnia egy-egy esemeény hirét, rajon: megérte
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raszanni az idét, faradsagot.

Forras: ncregister.com, Magyar Kurir
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